17980_引爆流量：了解社群的行銷魔法 課程摘要
本摘要由Gemini AI 協助生成，僅供參考
🎯 1. 適合對象與能力門檻
· 適合族群：
· 社群小編與行銷企劃：需要經營 FB、IG、Threads 或論壇（Dcard/Mobile01），但常苦於「不知道 Po 什麼」或「發文無人互動」者。 
· 初創企業主與品牌經營者：希望運用免費社群流量建立品牌知名度、挑選適合目標客群（如年齡層、平台特性）的戰場者。 
· 影音創作者與自媒體經營者：希望了解影音平台（YouTube/Shorts/小紅書/抖音）演算法、爆款縮圖與標題製作技巧者。 
· 能力門檻：[入門]（講師惠瑜具備 22 年數位行銷與大型品牌服務經驗，將複雜的社群演算與文案技巧轉化為實用小撇步，無需相關經驗即可上手）。 
📚 2. 課程核心大綱與架構圖
· 章節架構：
· 單元一：認識社群平台與客群戰場 － 剖析官方網站/部落格、主流社群（FB/IG/Threads/LINE）、影音平台（YouTube/抖音/小紅書）及特色論壇（Dcard/Mobile01/BabyHome）的客群年齡與特性。 
· 單元二：吸睛文案與貼文排版實操 － 掌握 100~250 字黃金內文、段落符號美化、前三行重點 Hook 技巧、固定發文頻率與最佳發文時段測試。 
· 單元三：社群互動與爆發性引流技巧 － 運用提問結尾、產業小知識（懶人包）、蹭流行時事梗（如體育賽事、熱門影劇）、冷知識解密與社群小遊戲。 
· 單元四：影音社群（YouTube）演算法與熱門影片解析 － 拆解 YouTube 推薦演算法、5 大熱門影片類型（知識型/搞笑/特定領域/奇聞說書/生活開箱）及其優缺點。 
· 單元五：爆款影音縮圖、標題與導流祕訣 － 打造高點擊率縮圖（如聳動文案、哭哭臉）、善用 Shorts 短影音、跨頻道合作與跨平台創意留言（如聞氫哥模式）。 
🛠️ 3. 必備前置知識清單
· 基礎社群工具操作：具備智慧型手機或電腦操作經驗，會使用基本社群軟體（FB/IG/YouTube/LINE）發文與瀏覽。 
· 基本圖像編輯能力（可選）：瞭解或會使用簡易修圖/設計工具（如 Canva）更佳。 
📖 4. 專有名詞與概念辭典
· 分眾行銷與平台年齡層：針對不同受眾選擇戰場；例如 FB 用戶年齡層偏向 35 歲以上，IG 與 Dcard 則集中在 20 歲至大學生族群。 
· 懶人包與知識型 Po 文：利用網友「懶惰」的心理，幫讀者整理好精華資訊（如熱量對照表、整理清單），容易引發儲存與分享。 
· 爆款縮圖與標題：使用者對影片的第一印象；縮圖上的文字通常比影片下方的標題更醒目，直接決定演算法推播與點擊率。 
· 高訂閱低觀看（知識型影片困境）：觀眾因「想學習」而訂閱頻道，但在想放縮配飯時不會點開複雜的知識影片，需靠有趣的企劃或搭流行議題（如韓劇/時事）來突破。 
💼 5. 課程學習職能對照
· 對應職能名稱：社群行銷企劃、數位文案編輯、影音內容創作者、品牌營運專員。 
· 主要工作任務/能力指標：
· [分析與決策能力]：能解讀後台粉絲上線時段與流量高峰，並根據客群年齡與產品特性選擇最佳社群平台（FB/IG/Dcard 等）。 
· [工具操作與執行能力]：能寫高互動性文案、排版項目符號，並設計高點擊影片縮圖/標題，善用跟風梗與跨平台留言進行引流。 
