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🎯 1. 適合對象與能力門檻
· 適合族群：
· 市集新手與擺攤創業者：想低成本測試市場、打開品牌知名度，但不知道如何挑選市集與準備攤位者。 
· 手作達人/選品店/餐飲品牌主：想將商品行銷加工（如提高產品顏值、客製化），並實現線上線下（OMO）整合營運者。 
· 微型零售創業者：在市場、夜市、市集、店面與百貨快閃店之間評估實體通路效益者。 
· 能力門檻：[入門]（講師 Vivien 劉為好日市集創辦人與選品店主理人，從場域分析、商品陳列到現場話術無須背景即可輕鬆上手）。 
📚 2. 課程核心大綱與架構圖
· 章節架構：
· 章節一：認識市集屬性與五大實體通路評估 － 比較市場、夜市、市集、街邊店與百貨快閃店之租金成本、時間彈性與客群。 
· 章節二：如何挑選理想市集 － 從市集主題屬性（手作/植栽/寵物）、地點（文創園區/捷運出口）、硬體設備、攤位費用與主辦誠信進行評估。 
· 章節三：市集前後的準備與經營（Online Merge Offline） － 市集前社群（FB/IG）經營、商品攝影與文案、打包模擬與路線場勘。 
· 章節四：攤位美學與小心機陳列 － 道具選擇（天然材質勝於人工）、垂直/階梯式陳列、桌腳墊高 15 公分視線學與桌上心機（QR Code/品項表/試吃）。 
· 章節五：商品規劃、定價與現場爆單行銷 － 商品來源區隔、創造 WOW 點（如冷泡茶包材升級）、30 秒現場介紹話術與免運/組合價/回購券行銷。 
🛠️ 3. 必備前置知識清單
· 基礎社群平台操作：具備 Facebook 或 Instagram 帳號發文與圖片發布的基本能力。 
· 基本商品或品牌構想：已有自製手作、餐飲商品或選品項目者佳。 
📖 4. 專有名詞與概念辭典
· OMO（Online Merge Offline，線上線下融合）：擺市集不只是線下賣東西，而是透過線下擺攤（發放 QR Code/回購券/滿額免運）導流至線上社群，實現長效營運。 
· 階梯式與垂直陳列：攤位陳列技巧，高物件放後方、低物件放前方（階梯式），或善用洞洞板/吊掛（垂直），讓顧客免彎腰即可一眼看見商品細節。 
· WOW 點（產品附加價值）：透過包材或造型創新（如特製瓶身、造型甜點）創造顧客「驚艷感」，讓顧客自發拍照打卡帶動免費社群流量。 
· 30 秒話術：在顧客經過攤位的數秒內，精準說明「我是誰、賣什麼、特色為何、今天有何優惠」的現場溝通技巧。 
💼 5. 課程學習職能對照
· 對應職能名稱：市集擺攤創業者、實體門市店長、品牌行銷企劃、選品店經營者。 
· 主要工作任務/能力指標：
· [分析與決策能力]：能運用 SWOT 分析評估產品優劣勢，評估各市集主題與 ROI（投資報酬率），精準挑選合適場域。 
· [工具操作與執行能力]：能掌握商品攝影與 CanVa 招牌設計、進行攤位視覺陳列與墊高技巧，並流利執行現場 30 秒行銷話術與 OMO 導流。 
