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🎯 1. 適合對象與能力門檻
· 適合族群：初學者、職場新鮮人、老闆、行銷企劃人員及社群小編。課程專為廣告投放新手、正在經營社群想突破流量瓶頸者，或是需要編列廣告預算向公司/老闆提案的行銷人員所設計。 
· 能力門檻：入門。無須具備任何廣告投放經驗，講師將從 0 開始快速介紹廣告概念與後台實作。 

📚 2. 課程核心大綱與架構圖
· 章節架構：
· 章節一：下廣告前的觀念與策略準備 － 剖析付費與免費流量差異（短期曝光、全面受眾、精準溝通），透過「主動曝光（想要型）vs 被動曝光（必要型）」分析產品適性、打破常見廣告迷思，並運用 Google Trends 掌握對的投放時機與節慶趨勢。 
· 章節二：FB 廣告演算法與三大受眾解析 － 解構演算法與 6 大行銷活動目標，深入剖析系統受眾（人口統計、興趣、行為標籤）、自訂受眾（再行銷舊客）與類似受眾（同溫層擴展新客），並評估「高效速成+ 廣告受眾（AI 功能）」的應用與邊界。 
· 章節三：FB/IG 廣告後台 0 到 1 實務操作 － 說明為何避開前台「加強推廣貼文」，並示範使用官方「Facebook 廣告檔案庫」研究競品；帶領學員於後台建立「行銷活動、廣告組合、廣告」三層架構，實作地點精準定位、預算排程與多素材測試。 

🛠️ 3. 必備前置知識清單
· 個人 Facebook 帳號與粉絲專頁：需擁有個人的 FB 帳號與經營中的 Facebook 粉絲專頁，以便連結廣告管理員進行後台操作與貼文綁定。 

📖 4. 專有名詞與概念辭典
· 主動曝光型廣告（想要型）：受眾無須特定搜尋行為，廣告即自動出現在眼前（如 FB/IG 贊助廣告），適合激發潛在「想要」的需求。 
· 自訂受眾（Custom Audiences）：將曾與品牌互動、造訪網站或已購買過的客群打包，進行精準的「再行銷（Retargeting）」，轉換率較高且成本相對低。 
· 類似受眾（Lookalike Audiences）：以現有高價值受眾（如既有顧客）為核心來源，運用演算法在指定地區找出具備相似特質與行為的新受眾，藉此精準開發新客。 
· 高效速成+ 廣告受眾（Advantage+ Audience）：運用 Meta 的 AI 演算法，根據像素資料、轉換紀錄與參與度，自動判斷並尋找最適合該廣告目標的受眾。 

💼 5. 課程學習職能對照
· 對應職能名稱：數位行銷企劃、社群營運專員、廣告投放操作手 
· 主要工作任務/能力指標：
· 分析與決策能力：能運用 Google Trends 判斷產品淡旺季波段，規劃廣告時機與預算配置，並能依產品屬性選擇適當的廣告目標與指標。 
· 工具操作與執行能力：能操作 Meta 廣告管理員建立三層級架構，進行地理位置（如方圓1公里）精準定位、篩選系統/自訂/類似受眾，並使用 Facebook 廣告檔案庫進行競品分析與多素材測試。 

