
比閨蜜更懂妳的客戶！
用AI讀心術擬定「精準行銷佈局」
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經手上千家企業，對於中小企業在經營與行銷上的痛點
相當了解。長期輔導店家數位零售轉型，協助多家夥伴
轉型成功！

李中琪 Joanna Li
adHub 經緯廣告科技 營運長
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「數位科技」正在降低女性創業門檻
Q: 研究顯示台灣女性創業比例提升，您認為主要原因為何？

最多受訪者認為「女性創業典範的增加」

與「數位科技的普及」是最主要的推力，

代表榜樣力量與工具門檻的降低正在改

變女性進入創業場域的可能性。

同時，「多元角色期待」的高票也顯示，

社會對女性身份的認知逐漸鬆動，使女

性更有空間選擇創業之路。

Source：《2025 台灣女性創業調查》,台灣女性創業支持暨發展協會



打造使用者體驗、重視社會價值的累積

將創新重點放在「服務創新」 成長策略著重於穩健經營與價值深化

Source：《2025 台灣女性創業調查》,台灣女性創業支持暨發展協會



女性創業者在實際經營中仍面臨結構性挑戰
Q: 在創業過程中，以下項目對您構成的挑戰有多大？

時間不足 缺乏資金 沒有創業社群/人脈/導師

Source：《2025 台灣女性創業調查》,台灣女性創業支持暨發展協會



AI 平均每週為行銷人員節省 5 小時以上

Source：CoSchedule《State of AI in Marketing Report 2025》

AI 不是取代我們的工作，而是延伸我們的工作能力——它大幅縮短工作時間，讓我們把精力
從「生成內容」轉移到「提升內容品質」

提升
報酬率

降低成本
與失誤

效率提升 個人化
推薦

數據驅動
決策

即時互動

你認為 AI 工具每週為你節省多少時間

1-5小時 

48.81%

25.41%

7.88%
5.13%

12.77%

6-10小時 

低於1小時11-20小時 

高於20小時 



女性創業者已將社群 AI 數位平台納入核心營運策略

對數位工具的應用程度

Source：《2025 台灣女性創業調查》,台灣女性創業支持暨發展協會

79%

女性創業者
已將社群 AI 數位平台納入核心營運策略



AI 精準受眾鎖定
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你的消費者也是這樣嗎？

需求變得更碎片化，無法同時滿足

注意力極度分散，只願意停留 1–3 秒 越來越不愛看廣告，轉換越來越難

更加依賴社群與口碑 購買前需要更多心理安全感



行銷進入「即時反應」時代

Source：《2026台灣數位行銷趨勢報告》, DMA

AI 讓內容生成成本趨近於零
• AI 可快速生成大量素材版本
• 行銷模式從「單次大製作」轉向「高頻率、小步快跑」
• 相較單次高品質內容，持續更新與測試，更能命中受眾

社群演算法高度偏好「新鮮度」
• 熱門話題的流量週期大幅縮短
• 過去耗時數月製作的內容，可能 48 小時後就失去關注度
• 誰能最快跟上話題並即時投放，誰就能搶下注意力 在內容更新速度越來越快的情況下，

品牌除了要做到快速回應市場與話
題，還要同時，維持品牌調性與核
心識別一致。

行銷不再是一次性的專案執行，而是
持續運作、即時調整的動態協作系統。

建立隨時應變的動態工作流



從「累積資產」轉向「累積情緒」

Source：《2026台灣數位行銷趨勢報告》, DMA

在高度數位化的時代，真實人際連結變得稀缺，加上高房價、低薪資的長期壓力，年輕世代的消費觀，
正從買房、買車的「累積資產」，轉向即時滿足與情感共鳴的「累積回憶」。

情緒 × 稀缺 × 社交貨幣

1. 稀缺性放大非理性消費
• 演唱會、球賽、線下活動具備「錯過就沒有」的特性 
• 強化當下參與的必要性，驅動衝動消費 

2. 社群分享＝新的價值交換
• 限時動態不只是紀錄生活 
• 更是展示品味與生活風格的「社交貨幣」



行銷不是大量曝光，而是精準命中

動機觸發
有沒有被喚醒需求

誘因促成
有沒有行動的理由

情境共鳴
有沒有感同身受

分析受眾 →  理解需求  → 精準溝通



行銷不是大量曝光，而是精準命中

動機觸發
有沒有被喚醒需求

誘因促成
有沒有行動的理由

情境共鳴
有沒有感同身受

分析受眾  →  理解需求  →  精準溝通

AI 的價值，是讓每一個環節都更精準



AI 如何幫助廣告和行銷人員？

個 人化

透過 AI 自動偵測受眾的喜好，提供最洽當的訊
息，投遞最有利的素材和適當的文案，使廣告
發揮最佳化的效果。

效 益最 大 化

利用廣告創意吸引效費者，傳達品牌、產品
故事，讓廣告與受眾產生共鳴，使得受眾立
即採取行動。

多 元化

將素材生成多種格式，不受限於版位型態，
提供更多吸睛的素材，加強細節向用戶呈現，
大幅提升每則廣告的價值。

時 間精 力 簡化

僅需簡單的設定，就能節省時間和精力以利降
低成本，更多心力從事於廣告策略。



內容創作與互動是 AI 行銷的核心領域

文案與內容生成

生成類(文字/圖片/影片)

聊天機器人與對話型

預測分析

個人化引擎

社群管理

SEO 優化

電子郵件行銷自動化

行銷人員目前使用各類 AI 工具的比例

85.02%

51.77%

46.04%

18.51%

9.01%

35.44%

31.67%

29.72%

60% 的行銷人員每天使用 AI 工具，高於 2024 年的 37%。此外，84% 的行銷人員表示過去
一年內 AI 使用量持續增加。

SOURCE： CoSchedule《State of AI in Marketing Report 2025》

https://coschedule.com/ai-marketing-statistics#85-marketers-use-ai-for-content-creation
https://coschedule.com/ai-marketing-statistics#85-marketers-use-ai-for-content-creation


AI 精準受眾三步驟

3
規劃素材

規劃可能行動的情境

2
挖掘痛點

為什麼他們需要？

1
描繪受眾

找到可能會感興趣的人



打破「畫地為牢」的受眾擴張術

第一步｜描繪受眾

傳統
鎖定「我以為」的目標
例如：30-35歲、高收入、熱愛時尚

AI
橫向挖掘「消費邏輯」
辨識出跨年齡、跨職業的行為共性



第一步｜描繪受眾

你是一位擅長女性消費市場分析的品牌策略顧問。

請協助分析「礦物彩妝保養品」最有可能成交的核心受眾。

品牌背景：
- 主打礦物成分、低刺激、敏感肌友善
- 強調自然妝感與保養型底妝
- 品牌風格偏簡約、自然、乾淨
- 產品價格帶中高價位
- 主要販售產品為粉底、蜜粉、防曬底妝

請分析，並幫我找出最有可能成交的 3 種受眾類型

職場白領女性

質感輕熟女 新手媽媽/準媽媽



第二步｜挖掘痛點

你是一位擅長女性消費市場分析的品牌策略顧問。

請針對以下 Persona，進行「消費痛點與心理需求拆解」。

請針對每一個 Persona 分析：

1. 外在問題（表層困擾）- 在外表上遇到的問題

2. 使用困擾（產品層面）- 使用一般彩妝產品時的問題

3. 情境困擾（生活情境）- 在哪些日常情境會感到不便或焦慮

4. 心理壓力（內在感受）- 在意但不一定會說出口的壓力

5. 未被滿足的需求- 真正想解決但市場沒滿足的點

懷孕期間對氣味極度敏感

新手媽媽/準媽媽

擔心底妝殘留傳遞給寶寶

能秒從疲憊母親變回發光女性

成份單純、不會導致過敏

長期睡眠不足氣色蠟黃



第二步｜挖掘痛點

受眾在意但不說出口的痛 品牌的補償方式

社會壓力 害怕被標籤化、被當作「失敗者」 提供身分認同與優越感

自我期望 覺得自己「不夠努力」、「不夠美」 賦予力量感與自我接納

生理疲勞 時間嚴重碎片化，體力透支 提供極致的高效與簡化

安全感 對化學成分、環境汙染的恐懼 提供絕對的純淨與透明



第三步｜規劃素材

你是一位擅長女性消費市場分析與社群行銷的品牌策略顧問。

請根據新手媽媽/準媽媽的受眾輪廓與痛點分析，分析在什麼
生活情境下，他們最容易對「礦物彩妝保養品」產生需求，並
設計「高行動力的行銷策略」。

請列出：

1.最有效的內容溝通角度

2. 不同情境下具體的行銷文案

3. 五種不同的  CTA 版本



第三步｜規劃素材

切角 文案範例

感性共鳴 把最好的愛留給孩子，把最純淨的底妝留給妳自己

喚起隱憂 妳臉上的化學彩妝，正在成為與寶寶親暱時的『隱形成分』

描繪願景 洗面乳即可卸除，把省下的時間用來補眠

好評/證言 自從換了這款礦物粉底，抱小孩再也不用側著臉躲避
—— 超過 5,000 位高標媽媽的共同選擇

權威站台 皮膚科醫師與助產士共同推薦



設計情緒接觸點
從產品、包裝、店面到活動，
是否有回應消費者的心理痛點？

提供社群擴散素材
當消費者願意幫你說話時，品牌
是否已準備好可用的內容與素材

創造可分享的體驗
是否讓人「想拍、想發、想炫」
是否能提升社群上的形象價值？

不是說服
而是要「接住情緒」

第三步｜規劃素材



AI Prompt 三要素

提供客觀資訊 給予明確身份 列出任務需求



Meta 媒體經營心法
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Instagram 跟 Facebook 的交互運用

視覺化產品質感照 優惠活動推廣，促進消費者轉單

品牌導向 成效導向



粉專 c h e c k l i s t



提供完整的粉絲專頁資訊

粉絲頁頭像&粉絲專頁名稱

功能頁籤

粉絲頁封面
單圖/多圖輪播/影片

行動呼籲

更多資訊
關於
分店資訊
公司簡介
電話/email/官網/IG

最新資訊
置頂貼文



提供完整的商業帳號資訊

善用 Instagram 少數有連結的地方
（網站連結、Facebook 粉專連結）

行動呼籲按鈕

大頭貼/限時動態

個人簡介

帳號 ID 名稱



別忘了定期發文！

#品牌專屬的行銷/發文行事曆 #善用工具：Meta 商務套件貼文規劃工具

建立你的行銷行事曆，養成定期發文與紀錄的習慣 



廣告文案撰寫要點

圖文並茂，相得益彰
廣告文案與圖像不僅要能各自傳遞
完整故事合在一起也得 相輔相成。 

力求簡短
確定您希望目標受眾瞭解的單一訊息
並嘗試在 280 個字元 以內清楚傳達。 

針對不同族群打造不同文案
透過多則廣告為不同受眾族群
量身打造廣告行銷活動訊息。 

您的行動呼籲越直接
廣告受眾越有可能採取行動。

採用單一行動呼籲

說明價格(若情況允許) 
列出價格反而可以吸引受眾購買。 使用與時間相關的字詞以製造急迫感。

例如「今天」/「立即」/「本週」 

加入時限 



哪一個素材比較好呢？

A

文案不夠簡潔明瞭

• 文案過於冗長，未能
於前三行清楚傳達單
一重點訊息

• 文字無清楚分段
• 連結未放入前三行

圖片吸引力較低

• 優惠訊息過於單調
• 缺乏吸睛標題

文案簡短
清楚明瞭

• 前三行傳達重點
• 前三行帶入導購連結
• 善用「符號」、「列點

式」呈現產品或服務的
特色、功能、優勢

圖文並茂

• 標題清楚
• 優惠訊息顯眼

採用單一行動呼籲

• 行動呼籲清楚明顯

B



台灣 Threads 流量佔比高，市場潛力大

創作者合作與雙平台，串聯擴大品牌影響力

Threads 廣告競爭較低，成本效益高

為什麼品牌要積極佈局 Threads？



Threads
優勢

高互動性
貼文關聯性高
即時參與

高成長力
新興紅利平台
Meta生態系整合

GenZ 最愛

真實輕鬆
注重文字表達
強調即時性與真
實感

年輕受眾聚集地
接受度高

高互動率
與同類型平台相比
較高



Threads
操作策略 “F.I.R.E.”

FEELINGS

INQUIRY
分享情緒
真實想法

提問請益
互動參與

EXPERSSION

觀點輸出
記錄感受RELATABLE

日常觀察
生活迷因

增加「主題」分類，
讓同樣話題有更多討論與曝光



描述自己使用產品／服務的過程
與感受，像在寫日記一樣自然

拋出問題引導他人討論，
順勢置入產品或服務。

重點在呈現商品本身，
搭配文字說明特色或初印象。

口碑
範例

49



用比較像自言自語或日常內心話
的方式說明使用經驗

配合平台熱門話題、串題、挑戰，
讓內容更有被看見的機會。

幫助消費者做選擇，
同時強調產品的差異優勢。

口碑
範例

50



Threads 不只關乎美觀—更是獨特觀點的集結地。
不同於精緻的版面、限時動態（內容只存在短暫 24 小時）或 Reels（快速帶來多巴胺），

Threads 就像是個數位火苗，您約貼文不僅僅被消費，還會被群眾討論、延伸和互動。

以下是在五個類別下的 15 個可執行的內容概念，
不但強化 Threads 獨特的對話 DNA，並讓每則貼文都激發真實的對話。

流行趨勢 & 高相關性 教學 & 解決方案 整理 & 分享

好玩 & 引發討論 詢問意見 & 辯論



好玩 & 引發討論

流行趨勢 & 高相關性

教學 & 解決方案

詢問意見 & 辯論

整理 & 分享

內容類別 可執行的概念點子

重新詮釋當前趨勢 能引起共鳴的日常情境 以幽默角度看待日常生活

呼應共同經歷的日常片段 令人驚奇、有趣且具教育意義的小知識 激發好奇的有趣情境

破除常見的迷思 針對日常任務的實用秘訣 針對各種主題的方法步驟

鼓勵討論並收集意見 針對具爭議性的主題引發討論 建立可分享並引發對話的清單體文章

針對複雜資訊總結成懶人包 推薦不為人知的好物 養成正向習慣的策略



將自然產生的使用者原創內容 (UGC) 重新利用，
製作成「不像是廣告」的 Threads 廣告！

應避免的做法
1. 直接將動態消息廣告複製貼上到 Threads
2. 使用帶有銷售語氣的文案
3. 加入奇怪、無法點擊的 CTA

4. 採用過於完美、光鮮亮麗的廣告版面

效果好的做法
1. 重新利用現有的留言或評論 
2. 使用真實、隨性（甚至不完美）的文案
3. 語氣和風格應感覺自然且低調

4. 融入其中，就像一般的 Threads 分享一樣



善用 FB、IG、Threads 打造全方位行銷矩陣



消費者不討厭廣告，只討厭不像內容的廣告

短影音時代的品牌生存法則



短影音趨勢數據解析

資料來源： 2024、2025短影音趨勢分析：全面解析短影音的崛起、影響與行銷實例、5 Short-Form Video Trends for Shareable Content in 2025

隨著行動裝置普及與使用習慣改變，短影音已成為品牌行銷與用戶溝通的主流形式。
短影音是長度約15秒至3分鐘的影片形式，但最佳時長建議控制在60秒內。
簡短精煉的內容能迅速抓住注意力，直式畫面設計特別適合手機觀看。

87% 
觀看影片後決定購
買產品或服務

80分鐘
每日平均觀看
短影音時長

85% 
觀眾偏好時長

15 秒以下的影片

60% 
影片廣告播放時間
少於 30 秒

2.5x
短影音相較長影片
互動率高

81% 
觀看影片後決定下
載應用程式

https://www.2yufilm.productions/blog/2024-2025-short-video-trend-analysis-rise-impact-and-marketing-examples#:~:text=2024%E5%B9%B4%EF%BC%8C%E7%9F%AD%E5%BD%B1%E9%9F%B3%E5%B7%B2%E5%85%A8%E9%9D%A2%E4%BD%94%E6%93%9A%E7%A4%BE%E7%BE%A4%E8%88%87%E6%95%B8%E4%BD%8D%E8%A1%8C%E9%8A%B7%E7%9A%84%E6%A0%B8%E5%BF%83%E4%BD%8D%E7%BD%AE%E3%80%82%E6%A0%B9%E6%93%9A%20HubSpot%20%E8%A1%8C%E9%8A%B7%E5%A0%B1%E5%91%8A%E6%8C%87%E5%87%BA%EF%BC%8C2023%20%E5%B9%B4%E6%9C%89%E9%AB%98%E9%81%94%2090,%E3%80%82%E7%9F%AD%E5%BD%B1%E9%9F%B3%E4%B8%8D%E5%83%85%E6%98%AF%E8%A1%8C%E9%8A%B7%E5%B7%A5%E5%85%B7%EF%BC%8C%E6%9B%B4%E5%B7%B2%E6%88%90%E7%82%BA%E6%94%B9%E8%AE%8A%E7%A4%BE%E7%BE%A4%E4%BD%BF%E7%94%A8%E7%BF%92%E6%85%A3%E3%80%81%E5%93%81%E7%89%8C%E6%BA%9D%E9%80%9A%E6%A8%A1%E5%BC%8F%E8%88%87%E5%85%A7%E5%AE%B9%E6%B6%88%E8%B2%BB%E9%82%8F%E8%BC%AF%E7%9A%84%E9%97%9C%E9%8D%B5%E5%AA%92%E4%BB%8B%E3%80%82
https://www.2yufilm.productions/blog/2024-2025-short-video-trend-analysis-rise-impact-and-marketing-examples#:~:text=2024%E5%B9%B4%EF%BC%8C%E7%9F%AD%E5%BD%B1%E9%9F%B3%E5%B7%B2%E5%85%A8%E9%9D%A2%E4%BD%94%E6%93%9A%E7%A4%BE%E7%BE%A4%E8%88%87%E6%95%B8%E4%BD%8D%E8%A1%8C%E9%8A%B7%E7%9A%84%E6%A0%B8%E5%BF%83%E4%BD%8D%E7%BD%AE%E3%80%82%E6%A0%B9%E6%93%9A%20HubSpot%20%E8%A1%8C%E9%8A%B7%E5%A0%B1%E5%91%8A%E6%8C%87%E5%87%BA%EF%BC%8C2023%20%E5%B9%B4%E6%9C%89%E9%AB%98%E9%81%94%2090,%E3%80%82%E7%9F%AD%E5%BD%B1%E9%9F%B3%E4%B8%8D%E5%83%85%E6%98%AF%E8%A1%8C%E9%8A%B7%E5%B7%A5%E5%85%B7%EF%BC%8C%E6%9B%B4%E5%B7%B2%E6%88%90%E7%82%BA%E6%94%B9%E8%AE%8A%E7%A4%BE%E7%BE%A4%E4%BD%BF%E7%94%A8%E7%BF%92%E6%85%A3%E3%80%81%E5%93%81%E7%89%8C%E6%BA%9D%E9%80%9A%E6%A8%A1%E5%BC%8F%E8%88%87%E5%85%A7%E5%AE%B9%E6%B6%88%E8%B2%BB%E9%82%8F%E8%BC%AF%E7%9A%84%E9%97%9C%E9%8D%B5%E5%AA%92%E4%BB%8B%E3%80%82
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影片最佳作法：不再侷限於靜態行銷活動

將「無聲」奉為最高設計原則，但利用「有聲」播放加強體驗 

迅速抓住觀眾目光
觀眾會在前 3 秒決定要不要觀看，因此素材必
須以大膽、直接、強烈的方式來吸引注意力1
手機直向瀏覽優先
9:16 全螢幕比例適合 Reels 和限時動態，同
時準備 1:1 正方形或 4:5 直立用於動態消息 2
盡早且密集地秀出品牌
在廣告開頭前 3 秒顯示品牌元素能有效提升轉換率3

畫面作為主要溝通
畫面作為主要敘事工具，文字作為輔助，讓
用戶在靜音下也能立即理解影片傳達的訊息4
人像與動態提升參與
帶有真人、情緒表情的素材，以及動態展示的產
品，通常能帶來較高的停留時間5
貼近在地語言與文化
素材文案需貼近當地消費者習慣、日常用語，強
化品牌與觀眾的連結6



Reels 素材三大原則

直立式 9：16 有聲音 留意安全區域



將關鍵訊息框在 Reels 安全區域內
若文字或重要元素沒有放在「安全區域」，在 Reels、Stories 與動態貼文 (Feed) 
不同版位中，就可能被裁切、被按鈕遮住，導致訊息曝光不完整。

Reels 安全區域

Stories 安全區域

Feed 安全區域



將關鍵訊息框在 Reels 安全區域內
多樣化的創意呈現，可以增加視覺變化、擴大觸及機會，也更容易在不同受眾間引發共鳴。

1. 展示多元人物與產品呈現方式

2. 混合多種素材風格

3. 運用亮色、動態圖像與文字動畫

相似型創意

差異化創意



開頭 3 秒的 Hook 決定觀看率與廣告效益
多樣化的創意呈現，可以增加視覺變化、擴大觸及機會，也更容易在不同受眾間引發共鳴。

Hook A
負面/痛點

Hook B
利益/結果

Hook C
原生/UGC

Body (核心內容)
產品優勢、解決方案、信任背書 (15-20秒)

CTA (行動呼籲)
點擊購買 / 了解更多

Hook A Hook B Hook C

台南人的早餐，直接讓你吃到飽！現切溫體牛



5 種高轉換 Hooks

類型 心理邏輯 文案範例

負面/停止 損失規避 > 獲利渴望 「停止再用錯誤的方式洗臉！」

懷疑/爭議 打破常識，引發好奇 「我以為這只是智商稅，直到...」

結果展示 直接展示最好的結果 (畫面：滿臉痘痘變光滑)「這是7天後的改變。」

呼喚受眾 篩選特定族群 「給所有每天久坐8小時的上班族：」

原生推薦 降低廣告感，建立信任 「TikTok 居然沒騙我...」



多平台整合行銷策略

Threads
適合短篇內容，演算法強調即時
互動性
Instagram
適合視覺化內容，作為建立品牌
形象、展示商品的主要社群平台
Facebook
可創作長篇內容，適合溝通品牌
重要訊息
YouTube
主要行銷管道在 YouTuber 合作及
廣告渠道

內容差異化，
各司其職

各社群的平台定位不相同，想要拓圈勢必得兼顧每個社
群的受眾。除了打造差異化內容外，也可透過轉貼其他
社群內容，將流量導入其他社群。

跨平台互動
導流轉換

品牌可與網紅合作，在社群上分享產品使用心得與等口
碑推薦，直接且快速的接觸目標客群。

網紅合作
擴大影響力



搭配廣告成效再加倍

準備好你的粉專後，就讓更多人認識他！

品牌成長黃金公式

建立好粉專門面[ +有計劃的發文經營] x 廣告投放= 品牌成長



Meta 廣告整合策略
行銷漏斗放大成效04



AI 賦能行銷，加速行銷流程

AI 擴大內容能
見度、搜尋需
求捕捉更精準

曝光 理解 優化 留客

AI 提升內容量產
速度、溝通一致性，
並放大 KOL 影響力

AI 優化素材版本
提升投放效率

AI 自動化分眾、
對話式銷售強化回購



提升品牌知名度

找到有興趣的客戶

刺激客戶購買意願

購買

關注

興趣

考慮

購買

維持

潛在 顧客

新顧 客

高價 值顧客

忠誠 客戶

依照顧客購買歷程 自訂行銷漏斗！



素材搭配行銷漏斗，發揮大效果

與KOL合作曝光
建立品牌形象並累積信任

推廣階段

轉換階段

興趣階段



素材搭配行銷漏斗，發揮大效果

以動態影音素材
最大化提升品牌聲量

推廣階段

轉換階段

興趣階段



素材搭配行銷漏斗，發揮大效果

以不同主題多面向溝通
提升消費者觸動考量

推廣階段

轉換階段

興趣階段

透過不同 KOL 類型多角度溝通，
擴大潛在客群及廣度



素材搭配行銷漏斗，發揮大效果

強調利益點、串連目錄
觸發消費者採取行動

推廣階段

轉換階段

興趣階段累積訊號
再行銷



案例分享



AI 行銷實戰 Demo05



adHub AI Studio

免安裝、免訓練 —— 中小企業的日常行銷難題，用 AI 工具箱一次搞定

03 AI 創意總監
短影音腳本生成

輸入網址，自動分析產品賣點與受眾，一次產出 3 個不同切角的
短影音腳本

04 AI 關鍵字規劃工具
關鍵字與文案建議

自動生成關鍵字、15 組廣告標題與 5 組文案，可直接下載 Excel 
開始投放

還有更多工具持續開發中，會員免費同步升級

02 AI 廣告受眾分析師
受眾人物誌與興趣標籤

產出 4 組人物誌與 Meta 興趣標籤，一鍵複製貼到廣告管理員

01 AI 競品分析器
品牌對戰與機會點

輸入品牌與競品網址，自動產出比較表、輿情文字雲與行動建議



adHub AI Studio



AI 競品分析器



AI 競品分析器

競品比較表
產品定位、價格帶、溝通訴求一目瞭然

輿情文字雲
消費者口碑重點一眼看懂你和競品的差異

行動建議
AI 分析機會點，給出具體的下一步策略



AI 廣告受眾分析師 https://www.etvos.com.tw/

輸入網址
AI 分析網頁內容，可手動修改

生成 4 組人物誌
年齡、職業、興趣、痛點一次齊全

自動生成興趣標籤
直接對應Meta 廣告管理員可用標籤

勾選、儲存、一鍵複製
貼到Meta 廣告管理員就能開始投放



AI 廣告受眾分析師



AI 廣告受眾分析師



AI 創意總監
生出 3 支不同切角的腳本



AI 關鍵字規劃工具

生成關鍵字
從網址直接爬出主關鍵字與長尾字

生成 15 組廣告標題
不同訴求、不同長度，A/B 測試更有彈性

生成 5 組廣告文案
可直接貼到 Google / Meta 後台使用



AI 關鍵字規劃工具



AI 關鍵字規劃工具



QA 時間06



席位有限 立即報名

• 6/26 (五) 14:00-17:00
• 張榮發基金會 國際會議廳11F
• 台北市中正區中山南路11號11樓

2026 adHub CONNECT 熱烈報名中



Thank You！
對於數位廣告有興趣，歡迎與 adHub 聯繫

Facebook 部落格Instagram adHub 官網

• 02-6631-5777
• contact@ad-hub.net

LINE 官方客服

填寫諮詢表單

https://www.facebook.com/adtechlab/
https://blog.ad-hub.net/blog/?lang=tw
https://www.instagram.com/adtechlab
https://www.ad-hub.net/
https://www.ad-hub.net/
mailto:contact@ad-hub.net
mailto:contact@ad-hub.net
mailto:contact@ad-hub.net
mailto:contact@ad-hub.net
https://lin.ee/0lc3mqS
https://lin.ee/0lc3mqS
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